
事前の情報収集が重要 

アフィリエイターは商品を知らない 
 

文章が書けない ＝ 情報不足 
 

ネタの「量」が 
質と作成スピードを決める 

 

アバウト、雑さも含め 
とにかく「量」を意識して集めること 
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文章作成の基礎＆ポイント 



アフィリエイトサイトにおける 
文章の役割 



すべてはリンクのクリックのために 

報酬の発生 ＝ アフィリエイトリンクのクリック 
 

商品購入 
申込み 

販売 
ページ 

アフィリエイト
リンク 

訪問者が商品の購入を行うのは販売ページ 
 

買ってもらえる場所に誘導することが 
報酬を生み、膨らませるための唯一の答え 

サイト 
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訪問者 → 興味の方向がある程度定まった人 

　  １．サイト内に興味を満たす情報があった 
　  ２．アフィリエイトリンクをクリック 
  　３．販売ページで購入を検討 

訪問者の意図と商品が持つ力を結びつけ 
クリックする際の期待値を高める力をつけていく 

記事の役割＝販売ページへの誘導 
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記事作成の成功法則 



①最優先すべきは訪問者の意図 
 

②意図に対し商品を説明　そして誘導 
 

③「誰に」をハッキリさせる 
 

④量を意識した情報集め 
 

⑤キーワードは強く意識せずに自然に書く 

文章をうまく書くための成功法則は５つ 
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①最優先すべきは訪問者の意図 

訪問者の意図を無視せずに情報を渡して、 
クリックを促すイメージ 
 

悩みの原因、商品が持っている特徴や強みを 
文章中に入れて先に進めるようにする 
 
 
 
 
 
 

１．感情を汲み取るために情報を収集 
２．文章で商品が持つ解決方法と悩みを結びつける 
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やることは２つだけ 



②意図に対し「商品を説明」→「誘導」 

初対面の人の意見でピンとくる人 → 少ない 
 

サイト ＝ 選択肢を提示するものの１つ 
 

求められるのは意図に対する「説明」 
 
 ○○したら、○○になった 

○○な人も、○○できる 
○○人中、○○人が結果を出した 

客観的事実を並べてリンクへ誘導する 
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客観的事実はページ上にたくさんある 
売れている商品 
→ 販売ページが良い 
 

ページの上部だけでも 
情報が豊富 
 

具体的成果＆数字を 
意識して抜き出す 
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③「誰に」をハッキリさせる 

対象者のイメージをして気を利かせる 
 

＝ 購入などのハードルを取り除くための準備 
 

対象をイメージしていわゆる「NOを消す」ための工夫 
 

 →　文章への情報の入れ方、書き方、見せ方に関わる 
 
　欲しい結果に対しての期間、成果の大きさ、安全性、金額、 
　実践していくことの容易さなどを販売ページから探す 
 

　価格も、分割支払いや割引、返金保証も成果発生に関わる 
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「誰」を意識してみる 

・性別 
・年齢 
・既婚・未婚 
・職業 
・人間関係 
・収入 
・居住地域 
・その他の生活環境 
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④量を意識した情報集め 

文章作成は時間がかかりやすい 
 

スムーズな文章作成 → 情報量が必要 
 

　  文章を作るのが苦手であればあるほど 
　  情報を集めたほうが文章が作りやすくなる 
 

→ 箇条書きでも情報は伝えられる 
 

文章力 × 情報量 ＝ まとまった文章 
 

文章力は作業の繰返しの中で伸ばしていく 
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情報収集は２つのステップで 

１．商品ページ 
２．Q＆Aサイト 
 

商品の事を知ってから 
関連する人を知る流れ 
 

とにかく抜き出すこと 
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１．商品ページから抜き出す 

目的＝訪問者の意図と商品を結ぶ 
 

まずは商品をよく知ることが第一 
 

複数の商品で特徴や実績を抜き出すと 
比較しながら情報が集めやすくなる 

 
　理想は３つ以上の商品で 
　比較していく方法 
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商品を簡単に説明できるレベルが理想 

商品、サービスの特徴を捉えて 
パッと説明できるまで調べてみる 
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アリシアクリニックはトップクラスの価格と品質。 
医療脱毛だから医師による永久脱毛が受けられる。 

クリックされるリンクの 
「書き方」「見せ方」に 



２．Q＆Aサイト 
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Yahoo!知恵袋 
http://chiebukuro.yahoo.co.jp/ 
他ジャンルの悩み、問題へのQ&Aがある 



発言小町 
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http://komachi.yomiuri.co.jp/ 
Yahoo!知恵袋よりはジャンル狭い 



知恵袋の検索結果の例：永久脱毛 
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タイトルから悩みの内容 
答えから情報を抜き出す 



⑤キーワードは強く意識せずに自然に書く 

キーワードの詰め込み → 読みにくい文章 
 
 
 
 
 

 
 

アフィリエイトの文章はSEOだけではなく、 
とにかく訪問者の誘導を意識 

 

訪問者の誘導が第一優先 

まずは普通に紹介する文章を書いてみて、 
終わってから５％程度の比率を目指す 
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記事作成に対する時間の取り方 



文章作成には時間をかけ過ぎない 

文章はいつでも作り変えられる 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

制限時間内で無理矢理終了させてしまう方法は 
スピードを上げるトレーニングとしてオススメ 
 

丁寧さよりも数勝負でスキルを上げる 

１つの文章作りに１時間、２時間もかけない 
 
文章作成は繰返しの中で慣れていく 
 
手が止まる原因のほとんどの理由は情報収集の不足、 
情報収集を面倒と思っているかのどちらか 
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初心者におすすめの記事の作り方 



２つのブロック、記事で文章を作る 

１つ目の記事：ここに答えがあることを知らせる 
２つ目の記事：商品と答えを強く結びつける 
 
 このイメージを持って 
 

 １．記事タイトルを２つ決め 

 ２．記事タイトルに沿って文章を２つ作る 
 
１つ目の文章の見せ方は特に工夫すること 
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ファーストビューにインパクトを 
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「なにが書いてありそうか」を 
訪問者に伝えるイメージを持って作り始める 

例：浮気調査 



文章のブロックは下記の組み合わせで作る 

１．商品の良さ、選ぶ時のポイントの説明 
　良いところを箇条書きなどで説明し、 
　文章の最後にそれをクリアしているのがこの商品と肯定 
 

２．商品、サービスの実績などの数字を推す 
　成果、実績などわかりやすい数字の情報をまとめて、 
　メリットを伝える 
 

３．他と比較して商品の良さを紹介する 
　常識を否定したり、デメリットを伝えた上で 
　商品の良さをプッシュする 
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下記３つの組み合わせで文章は作れます 



組み合わせの例：原一探偵事務所 

　 １．商品を選ぶ時のポイントの説明 
　 ２．商品、サービスの実績を推す　　の場合 
 

・１つ目の文章 
浮気調査のポイントはなんといっても成果の確実性。 
原一探偵事務所は40年という長い歴史と高い技術で 
浮気調査を始めとする多くの事案で成果を出しています。 
 

・２つ目の文章 
その40年間で解決してきた問題の数は70000件以上。 
その実績、成果の確実性からテレビ番組の人探しを 
担当するなど、他ではできない実力を持っています。 
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もう１つの情報源 



差をつけるのは書籍 

ネット上にない情報は書籍にある場合も多い 
 

Amazonでは数十円で買える本も豊富 
 
「Amazon」 
http://www.amazon.co.jp/ 
 

「Fujisan.co.jp 」（定期購読本も多数） 
http://www.fujisan.co.jp/ 

29 



スマホサイトの確認方法 



サイトはスマホ用の見た目も確認する 

User-Agent Switcher（Chrome用） 
https://chrome.google.com/webstore/detail/user-agent-

switcher-for-c/djflhoibgkdhkhhcedjiklpkjnoahfmg?hl=ja 
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パソコン用 スマホ用 



使い方 

確認したいサイトを表示した状態で行うこと 
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確認が終わったら「Chrome」から 
表示を元に戻す 


